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Habitos de consumo y actitudes hacia la publicidad

:Cémo se define Connected TV?

Connected TV incluye cualquier DISPOSITIVO donde puedo consumir
contenido OTT (Over-the-top) a travées de una TV, sea Smart o a partir de
algun dispositivo conectado a ella (Stick/Consolas de videojuegos)

;Sabias que el de los internautas de Peru son

10.7 millones de personas aproximadamente

Hogares con ve contenido ve contenido Ve contenido de
contenido de de CTV de CTV con CTV con consola
TV conectada conSmart TV dispositivos de videojuegos

para streaming

NOTA : EN ALGUNOS HOGARES CON CTV SE UTILIZAN UNO O MAS DISPOSITIVOS

;. Qué dia de la semana miran “mas” contenido CTV los espectadores?

Sabado

:Los espectadores estan dispuestos a pagar por el contenido?

AVOD

Subscription Video On Advertising Video On Demand
Demand (pagado) (gratis, con publicidad)
38%
O
de los peruanos encuestados de los espectadores de CTV en
oreferiria pagar para no tener Peru elegirian el modelo AVOD y no
publicidades en vez de tener tendrian problema con ver
contenido gratis con publicidades. anuNncios si eso significa que

pueden ver contenido sin pagar.

Publicidad y Connected TV

Segun la percepcidn de los consumidores, CTV tiene menos publicidad que |a television
tradicional y es menos intrusiva.

Dijeron percibir a la

4 0 publicidad durante
)| I o | una serie o pelicula

como la mas molesta.

-

;. Cuales son las expectativas de los consumidores peruanos
en cuanto a la relevancia de la publicidad?

La publicidad que En desacuerdo
veo deberia: (Bottom-2 box)

)
12%
..estar r.elacwnada con lo que 14%
estoy mirando °
..estar rela’cwnada a cosas 1 4y
que busqué o compré en linea o
...NO ten?r relacién conlo que 3 5%

estoy mirando

...ser relevante para miy mis
intereses/pasatiempos

;. Qué suelen hacer los espectadores luego
de ver publicidades en CTV?

Aprendié
sobre un Buscé en
nuevo internet algo
producto que vio
publicitado Charlé sobre Charlé con
algo que vio alguien mas
publicitado sobre los
anuncios Compré algo
que vio
publicitado

:Sabes coOmo podemos recopilar estos datos?

El departamento de Comscore Custom Survey desarrollé el estudio “CTV Usage in
Latin America 2022” en colaboracion con IAB Habla Hispana. El Informe es una encuesta
patentada enviada por Comscore a panelistas de toda América Latina.

. Qué paises considera? Chile, Brasil, Chile, Colombia, México, Peru y Uruguay

Nuestros principales Sponsors para la realizacion de este reporte:
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Puede adquirir el estudio del agregado regional
o consultar por |la data especifica de cada pais.

Si deseas conocer mas sobre el estudio de Este estudio es un esfuerzo de industria
Connected TV, Addressable Advertising y en conjunto con IAB Argentina, Chile,
OTT 2022, por favor contactenos Colombia, México, Peru y Uruguay. Si
quiere ver mas contenido relacionado
puede ingresar a connectedtv.lat
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