(=) admetricks iab:

Reporte Semanal de Actividad Publicidad Online

il

Peru
#Semana1  \OUSElNX  VedodenX
Marcas 2942 A 3% A ux%
Campaiias 6.343 A 4% A 7%
Creatividades 282.263 o 8% A 6%
. Variacion % Variacion %
Telecomunicaciones [N 24937 & 52% a 58%
Software I 961% v 26% A4 -16%
Electrodomésticos Bl 4,49% a 36% v -3%
Medios de Comunicacion [l 426% v 21% - 13%
Seguros y Prevision [l 352% VN 1% a 2%
Tiendas Online I 3,50% v -31% v -28%
Electronica 8 342% v -34% v -21%
Informatica 8 331% a~ 38% a 73%
Cultura B 3,00% v -46% v -25%
Bancos @ 298% v -13% a 52%
Servicios de Empresa [} 2,75% a 59% a 100%
Retail B 237% A 57% VN 42%
Universidades B 2,18% P 1% P 37%
Consultorias § 1,87% a 39% a 14%
Supermercados B 182% v 9% - 5%
Educacion | 166% a 36% a 32%
Automoviles | 1,34% v 9% v -39%
Aerolineas | 1,30% a 4% A\ 4 73%
Agencias Turisticas | 122% v 22% - 207%
Inversiones | 1,05% v -39% A 4 20%

Semana 1: 30 de agosto a 5 de septiembre | Semana 2: 23 de agosto a 29 de agosto | Semana 3:16 de
agosto a 22 de agosto

Admetricks entrega informacién detallada sobre campafias de publicidad online ayudando a tomar decisiones e identificar

nuevas oportunidades. Su tecnologia simula la navegacién de un usuario y captura las campanias publicitarias en diferentes

sitios web. Se mide publicidad Mobile y Desktop en formatos Display, Video y Banner de texto. Este reporte muestra el top de
industrias en términos de impresiones y el cambio que ha tenido semanalmente.



