(=) admetricks iab:

Reporte Semanal de Actividad Publicidad Online

il

Peru
#Semanat VSN Vedacen%
Marcas 2.649 v % v 0%
Campafios 5912 A % A 9y
Creatividades 252 731 A 4 1% v 1%
. Variacion % Variacion %
Telecomunicaciones N 1247% W@ 7% a 2%
Electronica [ 8.32% a 17% o 51%
Software [N 7,70% v -19% v -6%
Educacion I 6,06% A 196% - 194%
Aerolineas I 427% a 88% a 222%
Electrodomésticos Il 4,08% v 20% a 12%
Universidades [ 2,98% v -14% a 12%
Videojuegos [ 2,79% v 20% a 41%
Medios de Comunicacién [ 269% VN 31% a 13%
Supermercados [ 2,58% PN 158% PN 89%
Cultura [0 246% v -47% a 10%
Tiendas Online I 238% ¥ 43% a 63%
Equipo Informaticos 8 2,26% o 20% 'S 70%
Tarjetas Financieras [ 2,00% A 1376% N 5513%
Servicios de Empresa l 1,99% - 0% - 35%
Juegos B 1,89% - 38% A 459%
Retail l 185% a 16% a 25%
Bancos B 161% A 4 -39% A 4 -19%
Centros Comerciales B 132% A 20465% v -39%
Consultorias B 1,29% v -15% A 4 -12%

Semana 1: 22 de noviembre a 28 de noviembre | Semana 2: 15 de noviembre a 21 de noviembre |
Semana 3: 8 de noviembre a 14 de noviembre

Admetricks entrega informacidn detallada sobre campafias de publicidad online ayudando a tomar decisiones e identificar

nuevas oportunidades. Su tecnologia simula la navegacién de un usuario y captura las campanias publicitarias en diferentes

sitios web. Se mide publicidad Mobile y Desktop en formatos Display, Video y Banner de texto. Este reporte muestra el top de
industrias en términos de impresiones y el cambio que ha tenido semanalmente.



