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Reporte Semanal de Actividad Publicidad Online
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General # Semana 1
Marcas 3.070
Campaiias 7229
Creatividades 323.381

Industrias

Impression Share

Telecomunicaciones [N ©58%
Tiendas Online I 791%
Electronica [N 6,05%
Seguros y Prevision I 502%
Universidades I 4.86%
Cultura IR 463%
Bancos I 462%
Software I 4,42%
Educacion [l 3,76%
Retail [ 331%
Servicios de Empresa [l 3,00%
Medios de Comunicacion [l 2,96%
Supermercados I 2:83%
Electrodomésticos [ 2,56%
Videojuegos [l 247%
Cursos @8 1,77%
Aerolineas I 1,69%
Consultorias [ 1,60%
Inversiones I 154%
Alimentacion [ 135%
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Semana 1: 7 de febrero a 13 de febrero | Semana 2: 31 de enero a 6 de febrero | Semana 3: 24 de

enero a 30 de enero

Admetricks entrega informacidn detallada sobre campafias de publicidad online ayudando a tomar decisiones e identificar

nuevas oportunidades. Su tecnologia simula la navegacién de un usuario y captura las camparias publicitarias en diferentes

sitios web. Se mide publicidad Mobile y Desktop en formatos Display, Video y Banner de texto. Este reporte muestra el top de

industrias en términos de impresiones y el cambio que ha tenido semanalmente.



