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Reporte Semanal de Actividad Publicidad Online
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General # Semana 1
Marcas 2974
Campaiias 7538
Creatividades 337901

Industrias Impression Share

Telecomunicaciones N 10,33%
Electronica N 7,10%
Cultura I 605%
Universidades I 570%
Tiendas Online I8 441%
Electrodomésticos [l 3,50%
Medios de Comunicacién B 330%
Software [ 329%
Equipo Informaticos [ 3,26%
Educacion [l 3,16%
Bancos [ 3,07%
Aerolineas I 3,06%
Retail I 3,00%
Supermercados [ 287%
Automéviles [l 2,54%
Servicios de Empresa [l 2,22%
Seguros y Prevision I 1,86%
Cursos [ 163%
Cuidadoes del Cuerpo B 1,49%
Videojuegos [ 1.44%

Variacién %
Vs Semana 2
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Variacién %
Vs Semana 3
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Semana 1: 21 de febrero a 27 de febrero | Semana 2: 14 de febrero a 20 de febrero | Semana 3: 7 de
febrero a 13 de febrero

Admetricks entrega informacidn detallada sobre campafias de publicidad online ayudando a tomar decisiones e identificar
nuevas oportunidades. Su tecnologia simula la navegacién de un usuario y captura las campanias publicitarias en diferentes
sitios web. Se mide publicidad Mobile y Desktop en formatos Display, Video y Banner de texto. Este reporte muestra el top de

industrias en términos de impresiones y el cambio que ha tenido semanalmente.



