() admetricks iabi

Reporte Semanal de Actividad Publicidad Online
BN

Perd
#Semona1  VUSén%  verocén%
Marcas 3028 v % - 0%
Campafios 7736 A 5% A 0%
Creatividades 334.627 a 2% o 1%
. Variacion % Variacion %
Telecomunicaciones [N 5840% v -16% v -30%
Universidades [ 7,22% a 32% a 65%
Tiendas Online N 677% a 22% v -3%
Cultura [N 662% - 50% PN 50%
Software [N 6,50% v -5% a 7%
Electrénica [N 524% ¥ N 72% - 136%
Medios de Comunicacion I 373% v -1% v 2%
Educacion [ 364% a 7% - 17%
Retail I 344% VN 4% a 20%
Seguros y Prevision [l 3,13% a 74% VN 26%
Electrodomésticos [ 2,39% a 127% a 167%
Bancos [l 2,75% v 0% A 155%
Supermercados [l 240% \ 4 -61% A 4 -54%
Tarjetas Financieras [l 2,36% - 88% N 161%
Equipo Informaticos Il 2,15% - 9% - 17%
Agencias Turisticas [l 2,00% a 53% o 143%
Videojuegos [ 1,76% o 8% v -43%
Automéviles I8 1,59% v _40% v -37%
Consultorias I8 1,44% a 25% a 9%
Servicios de Empresa [ 1,38% P 8% v -27%

Semana 1: 24 de enero a 30 de enero | Semana 2: 17 de enero a 23 de enero | Semana 3: 10 de enero a
16 de enero

Admetricks entrega informacidn detallada sobre campafias de publicidad online ayudando a tomar decisiones e identificar

nuevas oportunidades. Su tecnologia simula la navegacién de un usuario y captura las camparias publicitarias en diferentes

sitios web. Se mide publicidad Mobile y Desktop en formatos Display, Video y Banner de texto. Este reporte muestra el top de
industrias en términos de impresiones y el cambio que ha tenido semanalmente.



