® admetricks iab:

Reporte Semanal de Actividad Publicidad Online

il

Perd
#somana1  Joracions, - woriociin .
Marcas 2125 -26% -30%
Campanas 961 -3% -4%
Creatividades 104.153 21% 1%
. Variacion % Variacion %
Universidades [N 13,23% -5% -36%
Telecomunicaciones [ 555% -26% -44%
Software [ 546% -1% -23%
Bancos [ 4,24% -3% -45%
Automoviles [ 3,97% -43% -61%
Cuidados del Cuerpo 8 3,71% 3% 23%
Retail I 3,67% -24% -40%
Restaurantes [ 2,89% 9% -33%
Seguros y Prevision [l 2,80% -8% -34%
Tiendas Online I 2,77% -12% 4%
Inversiones [ 240% 50% -1%
Servicios de Empresa [ 2,22% -27% -24%
Supermercados [l 1,96% 34% 25%
Aerolineas [ 1,90% -23% -24%
Electronica | 1,83% -21% -42%
Materiales de Construc... [ 1,62% -29% -32%
Agencias Turisticas [ 1,62% 36% -21%
Alimentacion B 1,55% -24% -35%
Loteria @ 1,51% 15% -20%
Cervezas | 141% -15% -48%

Semana 1: 05 de Septiembre a 11 de Septiembre | Semana 2: 29 de Agosto a 04 de Septiembre |
Semana 3: 22 de Agosto a 28 de Agosto

Ad Intelligence monitorea la publicidad digital permitiendo generar benchmarks de mercado y saber dénde y
cdmo estdn invirtiendo las marcas. Se mide publicidad en Open Web, Marketplaces y Redes Sociales. Este reporte
muestra el ranking de industrias segun la estimacién de impresiones y la variacién semanal.



